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AS ELEICOES PODEM
DEIXAR SEUS ANUNCIOS
MAIS CAROS?

O impacto das Eleicoes 2026 no trafego pago - € o que empresarios
precisam saber.

EMPRESAS
CANDIDATOS

MARCAS

Existe uma movimentacao importante
acontecendo no mercado digital. Sua empresa
precisa entender o que é fato, o que é pressao
de mercado e o que precisa ser validado nos
proprios dados.

CONCORRENTES

ATENCAO

Relatério de inteligéncia de mercado para empresarios

01
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ABERTURA

TEM MAIS GENTE DISPUTANDO A
ATENCAO DO SEU CLIENTE.

Desde 16 de agosto, a propaganda eleitoral de 2026 esta oficialmente permitida, inclusive na
internet. A circulacao paga ou impulsionada pode ocorrer até 1° de outubro antes do
primeiro turno.

ESTAMOS AQUI

16 AGO SETEMBRO 10UT 4 OUT
inicio periodo central fim do impulsionamento 1° turno

POR QUE ISSO IMPORTA?

Setembro concentra campanhas empresariais, concorréncia comercial e

propaganda eleitoral acontecendo ao mesmo tempo. Isso muda o ambiente de
atencao e pode aumentar a pressao sobre determinados espacos publicitarios.

Fonte: TSE [1] 02
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DADO

R$ 4,96 BI

é o valor do Fundo Especial de Financiamento de Campanha (FEFC) para as Eleicoes
2026.

O TSE informa que esses recursos podem financiar despesas de campanha como:

MATERIAL GRAFICO EQUIPE EVENTOS TRANSPORTE COMUNICAGCAO IMPULSIONAMENTO DIGITAL

ATENGCAO

Isso NAO significa que R$ 4,96 bilhdes irdo para antncios digitais. O fundo financia

muitas despesas.

O dado mostra a escala de recursos disponiveis para comunicacao eleitoral em um periodo
curto e intensivo.

TSE - Unido disponibilizou R$ 4,9 bilhdes; impulsionamento na internet esta entre os usos possiveis.

[2]

Fonte: TSE [2] 03
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RECORTE DE NOTICIA

INFOMONEY / ESTADAO CONTEUDO 31.08.2026

META RECEBEU R$ 14,3 MILHOES
DE CANDIDATOS EM 15 DIAS DE
CAMPANHA.

R$ 14,3 Ml VETA

Principal servico:
impulsionamento de

EM 15 DIAS material de campanha em

Facebook e Instagram.

O QUE ISSO MOSTRA

A verba eleitoral digital ja estava entrando com forca no ecossistema Meta antes de
setembro terminar. E um sinal concreto de demanda adicional por midia.

Fonte [3]

Fonte: InfoMoney / Estadao Contetdo [3] 04
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DADO

A DISPUTA JA HAVIA COMECADO
ANTES DE 16 DE AGOSTO.

Entre 28 de abril e 26 de julho de 2026, partidos ja investiam milhoes em anuncios no Facebook
e Instagram.

PT R$ 2,32 mi
REPUBLICANOS R$ 1,92 mi
PL R$ 0,85 mi
MISSAO R$ 0,47 mi
MDB R$ 0,39 mi
PSB R$ 0,38 mi
PSD R$ 0,37 mi
ATENCAO

Os dados pertencem a categoria de anuncios da Meta relacionada a temas sociais, eleicdes ou politica. Eles
nao representam apenas propaganda oficial de candidatos.

Fonte: CNN Brasil / Biblioteca de Antincios da Meta [4] 05
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)
ISSO NAO COMECOU EM 2026.

O investimento eleitoral digital ganhou escala em poucos ciclos.

R$ 123,7 Ml

Facebook recebeu mais de 5x o valor em quatro anos.

R$ 23,1 Mi

2018 2022

2.352 candidatos em 2018 5.402 candidatos em 2022

06

Fonte: UOL / dados do TSE [5]
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ESTUDO

FGV COMUNICACAO RIO

+ DE

R$ 56 MI

gastos por candidatos a prefeito das 26 capitais em propaganda paga nas redes
no primeiro turno de 2024.

5 5 o/ 2026 TEM OUTRA ESCALA
o Presidente Governador
do total ficou concentrado nos 10 candidatos Senador Bieps, (et

gue mais gastaram.

Dep. estadual/distrital

O ponto nao é comparar os nimeros diretamente. E perceber a consolidacao do digital como
componente relevante de campanhas eleitorais.

Fonte [6]

Fonte: FGV Comunicacéo Rio [6] 07
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LINHA DO TEMPO

A PUBLICIDADE DIGITAL VIROU
PARTE CENTRAL DAS CAMPANHAS.

R$ 23,1 mi

Facebook

2022

R$ 123,7 mi

Facebook

2024

+ de R$ 56 mi

Prefeitos das capitais

R$ 14,3 mi

Meta - 15 dias oficiais

Fontes: UOL [5], FGV [6], InfoMoney [3]

LINHA DO TEMPO

LEIA CORRETAMENTE

Os numeros tém universos e
metodologias diferentes. Nao devem
ser somados nem usados como uma
série estatistica unica.

Eles servem para ilustrar a
crescente relevancia do
investimento digital nas campanhas
eleitorais brasileiras.

INSIGHT

Mais verba eleitoral digital significa mais
demanda por atencio. O efeito na sua
conta precisa ser medido, ndo presumido.

08
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AGORA ENTRA A EMPRESA

MAS O QUE TUDO ISSO TEM A VER
COM O SEU NEGOCIO?

No Meta Ads, sua empresa ndo compra um espaco fixo reservado. A entrega acontece de forma
dinamica entre anuncios elegiveis.

IMOBILIARIA
RESTAURANTE
PESSOA
38 anos
CLINICA Santa Cruz do Sul E-COMMERCE
LOJA CAMPANHA
ELEITORAL

TODOS QUEREM A MESMA COISA:

A ATENCAO DELA.

09



EETRATLOIA ~
N E E D CONTEUDD CONCORRENCIA
AT SLULTADOS

LEILAO

SEU CONCORRENTE NO TRAFEGO PAGO
NAO PRECISA VENDER A MESMA COISA.

UMA CLINICA UMA CAMPANHA ELEITORAL
Quer alcancar mulheres de 30 a 55 anos Pode querer alcancar pessoas na mesma
em uma determinada cidade. regido e em faixas demograficas

semelhantes.

MAIS DEMANDA MAIOR PRESSAO POSSIVEL AUMENTO
POR INVENTARIO > COMPETITIVA > DO CUSTO PARA APARECER

Pode pressionar o CPM em determinados publicos e contextos. Nao é uma regra universal.

10
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ESPACO PUBLICITARIO

Um dos primeiros nUmeros para acompanhar é o CPM: quanto custa gerar mil impressoes
do seu anuncio.

ANTES AGORA

R$ 15 R$ 21

1.000 impressoes 1.000 impressoes

MESMO ORCAMENTO

MENOS IMPRESSOES

Exemplo ilustrativo. Nao representa uma média eleitoral nem uma previsao de aumento.

11
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ATENCAO

Mesmo que o preco do espaco nao mude tanto, existe outra variavel: seu antdncio precisa
ser percebido.

PESQUISA

Politica

DEBATE

Noticia

ANUNCIO DA SUA EMPRESA

Seu negécio

ENTREVISTA

Politica

E POR ISSO QUE CRIATIVO IMPORTA AINDA MAIS.

12
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COMPARAGAO

AS PLATAFORMAS NAO ESTAO NO
MESMO CENARIO.

META GOOGLE

Facebook + Instagram Brasil

Publicidade relacionada a CONTEUDO POLITICO-
eleicoes/politica ELEITORAL PROIBIDO

Identificacao do anunciante

A politica do Google Ads proibe no Brasil
anuncios sobre eleicoes, partidos, cargos
eletivos, propostas de governo e temas
relacionados ao processo eleitoral.

Biblioteca publica de anlincios

Faixas de gasto, audiéncia e origem

Conclusao: a pressao eleitoral direta merece atencao especial no ecossistema Meta. Isso nao
transforma Meta em “ruim” nem Google em “bom” - sdo ambientes diferentes.

Fontes: Meta [7] e Google [8] 13
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MUDANCA DE CENARIO

EM 2022, GOOGLE E FACEBOOK FORAM
GRANDES DESTINOS DA VERBA
ELEITORAL.

GOOGLE 2022

R$ 125,3 Mi

FACEBOOK 2022

R$ 123,7 Ml

Recebidos de campanhas eleitorais no

Recebidos de campanhas eleitorais no mesmo
levantamento do UOL.

levantamento.

EM 2026, A CONFIGURAGCAO MUDOU.

Hoje, o Google proibe publicidade politico-eleitoral no Brasil. A Meta mantém anuncios dessa
categoria mediante regras de transparéncia e identificacao.

Nao é correto afirmar que toda verba “migrou” para a Meta. O dado mostra apenas que o conjunto de
plataformas disponiveis para midia eleitoral mudou.

Fontes: UOL [5] e Google [8] 14
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ATENGCAO

“A ELEICAO VAI DEIXAR -
SEU TRAFEGO 30% MAIS CARO.”

NAO EXISTE BASE PARA AFIRMAR ISSO.

Nao existe um percentual universal de aumento para empresas durante eleicoes.

REGIAO PUBLICO CONCORRENCIA OBJETIVO POSICIONAMENTO HORARIO OFERTA

CRIATIVO COMPORTAMENTO

ELEICAO E UMA VARIAVEL.

NAO E UMA DESCULPA PARA QUALQUER CAMPANHA RUIM.

15
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DASHBOARD

QUATRO NUMEROS PARA
ACOMPANHAR NAS PROXIMAS
SEMANAS.

CPM CTR

Ficou mais caro aparecer? As pessoas continuam prestando atencao?

CPC CPL/ CPA

Quanto esta custando cada clique? Quanto esta custando gerar oportunidade
ou cliente?

ROAS Quando disponivel: quanto voltou em receita para cada real investido.

16
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SALVE ESTE QUADRO

SE ISSO ACONTECER, OLHE PARA
ISSO:

CPM 1 | CTR estéavel CPM estavel | CTR |

Pode existir maior pressao no custo do Primeiro suspeito: CRIATIVO.
inventario.

CPM 1 |CTR Cliques vém | vendas caem

Possivel combinacao: competicao + perda de Investigue atendimento, WhatsApp, oferta,
atencao. site, checkout e processo comercial.

NEM TODO PROBLEMA E TRAFEGO.

17
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CHECKLIST

7 ACOES PARA SETEMBRO E
OUTUBRO

Compare CPM, CTR, CPC e CPL com agosto.
Evite decisbes baseadas em um unico dia.
Tenha mais de um criativo ativo.

Renove anuncios que perderam forca.
Proteja publicos de remarketing.
Acompanhe vendas - ndo apenas cliques.

Diversifigue canais quando houver oportunidade.

NAO DESLIGUE UMA CAMPANHA LUCRATIVA APENAS PORQUE ESTAMOS EM PERIODO

ELEITORAL.

18
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DIVERSIFICAGAO

SE O CLIENTE JA PROCURA PELO QUE
VOCE VENDE, PRESTE ATENCAO NO
GOOGLE.

Q dentista em Santa Cruz do Sul

Q advogado trabalhista perto de mim
Q moveis planejados

Q energia solar orcamento

A DIFERENCA

No Google Search, o usuario ja demonstra intencao. E o Google proibe no Brasil antncios
politico-eleitorais.

Isso nao significa que Google Ads estara barato. Empresas continuam concorrendo entre si. Significa apenas
qgue diversificacao pode fazer sentido.

Fonte: Google Ads [8] 19
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RESUMO EXECUTIVO

O TAMANHO DA MOVIMENTACAO
EM 5 NUMEROS

[2] [3] [6]
R$ 4,96 Bl R$ 14,3 M + R$ 56 Ml
Fundo Eleitoral 2026 Meta em 15 dias oficiais Prefeitos das capitais - 2024
[5] [5]
R$ 123,7 Ml 5.402
Facebook nas Eleicoes 2022 Candidatos atendidos pelo Facebook em 2022

Nenhum desses niimeros prova que o seu anuncio ficara mais caro. Eles mostram que o

mercado de atencio muda durante as eleicoes.

Fontes: TSE [2], InfoMoney [3], FGV [6], UOL [5] 20
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CONCLUSAO

A ELEICAO NAO E MOTIVO
PARA PARAR.

E MOTIVO PARA
ANALISAR MELHOR.

Campanhas eleitorais continuarao disputando alcance, espaco e atencao. Consumidores
continuardao comprando, pesquisando, pedindo orcamento e escolhendo marcas.

PERGUNTA FINAL

SUA ESTRATEGIA ESTA PREPARADA PARA UM

MERCADO MAIS DISPUTADO?

21
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NAO TOME DECISOES DE TRAFEGO
NO ESCURO.

Na INEED, analisamos muito mais do que quanto foi gasto e quantos leads chegaram.

ESTRATEGIA

!

[ CRIATIVO )

!

g )

!

[ ATENDIMENTO )
CONVERSAO

O QUE IMPORTA E:

QUANTO O SEU INVESTIMENTO ESTA GERANDO DE NEGOCIO.

22
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DADOS, FONTES E REFERENCIAS

Fontes consultadas em 09.09.2026. Alguns nimeros retratam janelas especificas de tempo, indicadas no
préprio e-book.

TSE - Calendario Eleitoral 2026

www.tse.jus.br/eleicoes/calendario-eleitoral/calendario-eleitoral

TSE - Fundo Eleitoral e uso dos recursos

www.tse.jus.br/comunicacao/noticias/2026/Junho/eleicoes-2026-uniao-ja-d...

InfoMoney / Estaddao Contelido - Meta lidera servicos a candidatos

www.infomoney.com.br/brasil/meta-lidera-ranking-de-servicos-prestados-a...

CNN Brasil - Gastos partidarios em Facebook e Instagram

www.cnnbrasil.com.br/eleicoes/pt-lidera-gastos-com-anuncios-no-facebook...

UOL - Evolucao de gastos de Facebook e Google nas eleicoes

noticias.uol.com.br/politica/ultimas-noticias/2022/11/26/faturamento-go...

FGV Comunicacao Rio - Impulsionamento no 1° turno de 2024
midiademocracia.fgv.br/estudos/impulsionamento-primeiro-turno-das-eleic...

Meta - Transparéncia para antncios politicos e eleicoes 2026
about.fb.com/br/news/2026/06/nosso-trabalho-para-as-eleicoes-de-2026-no...

Google Ads - Politica de conteldo politico no Brasil

support.google.com/adspolicy/answer/6014595

Regra editorial: fato, interpretacao e hipétese foram separados ao longo do material. Correlacdo ndo prova que toda

empresa terd aumento de CPM ou custo por aquisicao.
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https://www.tse.jus.br/eleicoes/calendario-eleitoral/calendario-eleitoral
https://www.tse.jus.br/comunicacao/noticias/2026/Junho/eleicoes-2026-uniao-ja-disponibilizou-ao-tse-recursos-do-fundo-eleitoral
https://www.infomoney.com.br/brasil/meta-lidera-ranking-de-servicos-prestados-a-candidatos-em-2-semanas-de-campanha/
https://www.cnnbrasil.com.br/eleicoes/pt-lidera-gastos-com-anuncios-no-facebook-e-instagram-republicanos-e-o-2o/
https://noticias.uol.com.br/politica/ultimas-noticias/2022/11/26/faturamento-google-e-facebook-eleicoes.htm
https://midiademocracia.fgv.br/estudos/impulsionamento-primeiro-turno-das-eleicoes-de-2024
https://about.fb.com/br/news/2026/06/nosso-trabalho-para-as-eleicoes-de-2026-no-brasil/
https://support.google.com/adspolicy/answer/6014595?hl=pt-BR

